Population étudiée : [Regions]="Occitanie"
Taille de l'échantillon : 17 réponses

HOTELLERIE

Taux d’occupation durant le mois de juin (moyenne %)
Moyenne : 61,4
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Population étudiée : [Regions]="Occitanie"
Taille de l'échantillon : 17 réponses

Moyenne : 67,1

Pourcentage
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Population étudiée : [Regions]="Occitanie"
Taille de l'échantillon : 17 réponses

HOTELLERIE

Taux d’occupation durant le mois de juin (moyenne %)
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Population étudiée : [Regions]="Occitanie"
Taille de ['échantillon : 17 réponses

Evolution du Chiffre d'Affaires
sur juin juillet aoat 2022
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Taille de ['échantillon : 17 réponses

Evolution des prix d'achats pour les professionnels
aupres de leurs fournisseurs depuis juin

10,9

Moyenne

Par tranche : Evolution des prix d'achat auprés des professionnels

Trés forte augmentation (+ de
15%)

29%

Forte augmentation (10 a 15%) 12%

Augmentation significative (5 a
10%)
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Legére augmentation (2 a 5%)
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Stabilité (0 a 2%)
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Ticket moyen - juin
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Restauration - TICKET MOYEN - juin - juillet - aoQt
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Population étudiée : [Regions]="Occitanie"
Taille de l'échantillon : 17 réponses

OFFRE RESTAURATION DEPUIS JUIN 2022

Evolution de I'offre de restauration depuis juin (vs avril-mai)
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IMPACT METEO SUR ACTIVITES

Moyenne : -6,1
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LES DEFIS DU SECTEUR HCR ETE 2022

3 principaux défis pour les professionnels

Attirer et retenir la main d’ceuvre du secteur
(manque de main-d’ceuvre / manque de
compeétences

Augmentation des prix de I'énergie et des
denrées alimentaires

Manque de touristes internationaux (par exemple,

0,
venant d’Asie) 29%

Préoccupations en matiére de santé / protocoles

0,
de sécurité / taux d’infection 0%

Manque d'offre touristique diversifiée pour les - 6%
consommateurs

Situation geopolitique 12%

Flux de trésorerie / conditions de prét _ 35%
Secheresse — Incendies — Fortes chaleurs _ 29%
Autre 0%
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Pourcentage
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Population étudiée : [Regions]="Occitanie"
Taille de ['échantillon : 17 réponses

RENTREE 2022

Les préoccupations principales pour la rentrée (de plus important au moins important)

Restriction des budgets des o
82%
consommateurs
Autre - 12%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Pourcentage

Une guerre mondiale

Gréves et manifestations
Dépét de bilan des entreprises
Manque de clientéle

e Parité euro/dollar
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REPONDANTS

Régions répondants

Métiers répondants
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Rattachement ville/commune répondants
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